BEVEZETO

JO SZAKEMBER VAGYOK.

Akkor miért ilyen bizonytalan
megis az egeész?

Ez egy igazan nyugtalanitd kérdés, amit valoszintileg te is feltettél

mar magadnak... Este, egy hosszi nap utan, vagy amikor
megnézted a honap végi szamokat.

Ha ismerds ez az érzés, jo helyen jarsz. Es mindjart leszégezem:
ez a mokuskerék nem azért van, mert valamit rosszul csinalsz.

Hidd el, én is ismerem ezl as érsést, mert én magam is innen
indultam.



Gondolj csak bele, hogyan telik

egy cgy
honapod, amikor alig gyozod a

ilyen idoszak. Van
munkat jonnek az tigyfelek, tele a
naptar, azt érzed, végre beindult.

Aztan jon egy csendesebb idoszak.
mindig

Es ilyenkor ugyanaz

elkezdesz gyors

torténik:
megoldast keresni.

Elolvasol egy cikket, ami szerint
tobbet kell posztolni. Latsz egy
videot, ami szerint hirdetni Kkell.
Valaki azt mondja, a LinkedIn a

befut6. Mas szerint a TikTok.
Valaki hirlevelezik. Mindegyik
tanacs logikusnak hangzik. Te
pedig probalod Kkovetni oket

mégis egyre bizonytalanabb leszel.

o, ki gyt /

Nyolc éve dolgozom a marketing
teriiletén. Az egyetemen még offline
megoldisokat tanultunk, aztdn j6tr az
online, és minden megyviltozott.

Nullarél  kellett
mindent:  képzésekbdl,

sajit 1d6bdl és sajit pénzbdl, ahogy a

Gjratanulnom  szinte

tananyagokbdl,

legtobben.

Es egy id6 utdn mar nem is az a
kérdés, hogy melyik modszer a jo.
Hanem az, hogy kinek higgy
egyaltalan.

Tudom, milyen ez ¢és nemcsak

azért, mert az elmult években
rengeteg szolgaltatoval dolgoztam
egyitt, akik pontosan ugyanezen
mentek keresztiil. Hanem azért is,

mert én is végigjartam ezt az utat.

Eveken 4t gydjtottem, prébiltam, tévedtem, és lassan Ssszedlle bennem a kép: nem

az, hogy még tobb triikkkdt ismerjek, hanem hogy végre lissam, mi hogyan
kapcsolodik Gssze.

Ma mir ezt a rendszerezett tudist adom tovibb, és pontosan ezért irtam meg ezt a
konyvet is, hogy segitsek.

Nem azért, hogy elmeséljem a sajit torténetemet. Hanem azért, hogy neked ne

kelljen éveket toltened ugyanezzel.




AMIT A LEGTOBB HELYEN
NEM MONDANAK Kl

Valoszinuleg nem az a bajod,
hogy keveset tudsz.

Nagyon is sokat olvastal, probaltal, tanultal mar. A baj az, hogy

soha senki nem mutatta meg, hogyan all 6ssze mindez egyetlen,
atlathato egésszé. Olyanna, amiben te magad is el tudod donteni,
mi mukodik, és mit engedhetsz el nyugodtan.

EZ A KONYV ERROL SZOL.

Nem ujabb marketingtriikkoket kapsz benne. Nem lesz benne
.csinald ezt is, meg azt is”. Ehelyett 1épésrol 1épésre végigmegyiink
azon, hogyan gondolkodj a sajat iigyfélszerzésedrol ugy, hogy a
végére ne tobb tennivalod legyen, hanem egy vilagos, egyszerl

rendszered, amiben tudod, mit csinalsz, kinek és miért.
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HOGYAN HASZNALD EZT A KONYVET?

EZ A KONYV NEM OLVASMANY.

hanem munkaeszkoz.

Nyugodtan olvasd végig el6szor
egyben, hogy lasd a teljes
képet.

Az igazi érték viszont akkor
sziiletik meg, ha kozben
dolgozol is vele.

Ezért

Minden fejezet végén talalsz
néhany kérdést, amit érdemes
megvalaszolnod a sajat
vallalkozasodra.

Ne wugord at ezeket. A tudas
onmagaban nem valtoztat
semmin... Az alkalmazasa igen.

Ha végigcsinalod a feladatokat, a
konyv végére nem csak érteni
fogod, hogyan mukodik

a kliensszerzés: ott lesz a
kezedben a sajat rendszered.

Haladj a sajat tempodban. Nem az
a cél, hogy minél gyorsabban
befejezd, hanem hogy a végén
valami  kézzelfoghatot  vigyél
magaddal.

\ / P Tipp az indulashoz:

A munkafiizet végén vannak Kkiilon
- jegyzeteléshez elkészitett lapok. Ird fel az elsé oldal tetejére ezt az
- egy kérdést, amire a konyv végére egyiitt megtalaljuk a valaszt:

“Hogyan lesz az iigyfélszerzésem végre kiszamithato?

KESZEN ALLSZ? AKKOR VAGJUNK BELE!




	Szia, Viki vagyok!

